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VỀ DOANH NGHIỆP NGÀNH DA GIẦY

n Tổng số doanh nghiệp toàn ngành da - giày theo 
đăng ký kinh doanh tại các địa phương, tính đến 
hết năm 2012 là 1.329. 

n Năm 2015, tổng số doanh nghiệp trong ngành da –
giầy chiếm tỷ trọng 0,38% trong tổng số doanh 
nghiệp cả nước và chiếm 2,4% trong tổng số các 
doanh nghiệp trong các ngành chế biến, chế tạo. 



VỀ DOANH NGHIỆP NGÀNH DA GIẦY

n Năm 2017, tổng số doanh nghiệp trong ngành là 
2.181 doanh nghiệp, so với năm 2012 tăng 43,6%

n Trong đó có: 
n 40 doanh nghiệp thuộc da
n 897 doanh nghiệp sản xuất túi-ví-cặp
n 971 doanh nghiệp sản xuất giày dép
n 237 doanh nghiệp sản xuất nguyên phụ liệu
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n Phía Nam, tập trung chủ yếu ở Tp Hồ Chí Minh, 
Bình Dương, Đồng Nai, Bà Rịa Vũng Tàu, Tây 
Ninh, Long An, Tiền Giang, Cần Thơ, chiếm 80 số 
doanh nghiệp lớn và trên 80% kim ngạch xuất 
khẩu của ngành. 

n Tp Hồ Chí Minh và Bình Dương, Đồng Nai hiện là 
nơi tập trung nhiều doanh nghiệp FDI và có sản 
lượng giày dép, túi xách lớn nhất cả nước.



VỀ DOANH NGHIỆP NGÀNH DA GIẦY

n Ở khu vực phía Bắc, tập trung chủ yếu ở các tỉnh

Thanh Hóa, Hải Phòng, Hải Dương, Hà Nội, Ninh 

Bình, Thái Bình, chiếm gần 20% số doanh nghiệp 

và gần 10% kim ngạch xuất khẩu của ngành.

n Thanh Hóa và Hải Phòng hiện là các tỉnh có sản 

lượng giày dép lớn nhất ở phía bắc.



VỀ DOANH NGHIỆP NGÀNH DA GIẦY



VỀ DOANH NGHIỆP NGÀNH DA GIẦY



VỀ DOANH NGHIỆP NGÀNH DA GIẦY



VỀ THU NHẬP CỦA LAO ĐỘNG TRONG 
DOANH NGHIỆP NGÀNH DA GIẦY
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VỀ TÌNH HÌNH SẢN XUẤT NGÀNH DA GIẦY

n Với các sản phẩm túi xách:

n Sản xuất và xuất khẩu túi xách các loại của Việt 

Nam ước đạt trên 400 triệu cái (tới cuối năm 2018) 

n Tăng trưởng trung bình trên 20%/năm trong gđ 

2012-2015, gđ 2016-2018 mức tăng trung bình chỉ 

đạt 5%/năm. 



VỀ NĂNG LỰC SẢN XUẤT 
CÁC LOẠI NGUYÊN PHỤ LIỆU DA GIÀY

Da thuộc: Tỷ lệ nội địa hóa sản phẩm khoảng 30%.
n Chất lượng da thuộc sản xuất trong nước còn kém: da nhỏ, bề 

mặt xấu do khâu chăn nuôi, giết mổ, lột da và bảo quản da sống 
chưa đúng kỹ thuật. 

n Các cơ sở thuộc da gây ô nhiễm môi trường và không có hệ 
thống xử lý nước thải phù hợp nên bị hạn chế sản xuất. 

n Một số doanh nghiệp thuộc da lớn trong nước và FDI đã đầu tư 
nhà máy thực hiện khâu hoàn thiện da thành phẩm từ da bán 
thành phẩm wetblue nhập khẩu, có chất lượng tốt và giảm được 
ô nhiễm môi trường. 
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CÁC LOẠI NGUYÊN PHỤ LIỆU DA GIÀY

Về vải: 
n Hiện nay ngành dệt chưa đủ khả năng cung cấp 100% 

nguyên liệu đầu vào cho ngành giày, để sản xuất giày vải 

cao cấp phải nhập khẩu vải từ nước ngoài. 

n Tỷ lệ nội địa hóa đối với giày vải khoảng 70%. 

n Các loại vải lưới (mesh) làm từ sợi nhựa để làm giày thể 

thao hầu hết phải nhập khẩu. 



VỀ NĂNG LỰC SẢN XUẤT 
CÁC LOẠI NGUYÊN PHỤ LIỆU DA GIÀY

n Giả da: Tại Việt Nam hiện chỉ sản xuất được giả da mỏng, 
mềm có thể dùng may lót hay trang trí, phần lớn nhu cầu 
giả da phải nhập khẩu từ nước ngoài, nhiều nhất là từ Đài 
Loan, Trung Quốc. Tỷ lệ nội địa hóa khoảng 30%.

n Đế giày, gót giày: Hầu hết các doanh nghiệp đã chủ động 
được công nghệ sản xuất đế và gót giày, tỷ lệ nội địa hóa 
khoảng 90%, riêng đế cao su có thể cung cấp trong nước 
100%. Tuy nhiên Việt Nam vẫn phải nhập khẩu một số 
nguyên liệu hạt nhựa, hóa chất… dùng làm đế giày.



VỀ NĂNG LỰC SẢN XUẤT 
CÁC LOẠI NGUYÊN PHỤ LIỆU DA GIÀY

n Bao bì đóng gói: Có thể chủ động được toàn bộ các loại 
bao bì đóng gói cho sản phẩm cấp trung và thấp. Tỷ lệ nội 

địa hóa gần 100%. Một số loại bao bì cao cấp và các tem 

chống trộm, nhãn chống hàng giả có thể phải nhập khẩu.

n Các loại phom giày: Hiện nay trong nước gần như chủ 

động hoàn toàn sản xuất form mẫu giày, trừ một số doanh 
nghiệp FDI phải nhập khẩu do sự phân công sản xuất 

trong tập đoàn mẹ. Tỷ lệ nội địa hóa gần 100%.



VỀ NĂNG LỰC SẢN XUẤT 
CÁC LOẠI NGUYÊN PHỤ LIỆU DA GIÀY

n Phụ liệu trang trí: tuy trong nước đã sản xuất được nhiều 

loại như ru-băng, nhãn mác, ri-vê, khoen, dây giày… 

nhưng tỷ lệ nhập khẩu đối với phụ liệu vẫn còn cao (ước 

khoảng 40 - 50% chủ yếu các chi tiết cao cấp).

n Cao su: Việt Nam có nhiều cao su tự nhiên, nhưng phải 

nhập khẩu hầu hết cao su tổng hợp.



VỀ XUẤT NHẬP KHẨU NGÀNH DA GIẦY



VỀ XUẤT NHẬP KHẨU NGÀNH DA GIẦY



VỀ XUẤT NHẬP KHẨU NGÀNH DA GIẦY



VỀ XUẤT NHẬP KHẨU NGÀNH DA GIẦY



VỀ XUẤT NHẬP KHẨU NGÀNH DA GIẦY



VỀ XUẤT NHẬP KHẨU NGÀNH DA GIẦY



NHỮNG HẠN CHẾ CỦA NGÀNH DA – GIẦY

n Thiếu vốn, thiếu công nghệ, thiếu nguồn nhân lực 
chất lượng cao, thiếu năng lực quản trị và năng 
suất lao động thấp.

n Tỉ lệ sản xuất gia công của ngành da giày Việt 
Nam còn cao. Trong cơ cấu giá trị của đôi giày, chi 
phí nguyên phụ liệu chiếm đến 70%.

n Ngành da giày Việt Nam mới tự chủ được khoảng 
50% nguyên phụ liệu.



NHỮNG HẠN CHẾ CỦA NGÀNH DA – GIẦY

n Thị trường tiêu thụ trong nước chưa được chú ý; 

chưa tận dụng được thị trường châu Á có mức 

tiêu thụ rất lớn các sản phẩm giày dép trên toàn 

thế giới

n Vấn đề ý thức bảo vệ môi trường, trách nhiệm xã 

hội của nhiều doanh nghiệp da giầy chưa cao



NHỮNG HẠN CHẾ CỦA NGÀNH DA – GIẦY

n Tính đến 1/1/2017, số lượng da giày tiêu thụ ở thị 

trường nội địa là 793 triệu đôi trên tổng số 10.042 

triệu đôi, chiếm 7,9% tổng số sản phẩm da giày 

được gia công ở Việt Nam.

n Mỗi năm, thị trường trong nước tiêu thụ khoảng 

190 triệu đôi giày dép, nhưng sản xuất trong nước 

chỉ đáp ứng được khoảng 50% nhu cầu.



KẾT LUẬN



KẾT LUẬN

n Ngành da giầy Việt Nam thời gian qua đã có sự 
phát triển mạnh thể hiện ở nhiều khía cạnh: số 
lượng doanh nghiệp, năng lực sản xuất, kim ngạch 
xuất khẩu… và có những đóng góp quan trọng 
vào sự phát triển kinh tế.

n Bên cạnh đó còn một số hạn chế cần khắc phục:



KẾT LUẬN

n Đặc biệt là các vấn đề sau: 
n Tăng tỷ lệ tự chủ nguồn nguyên phụ liệu
n Nâng cao trình độ công nghệ, năng suất lao động
n Nâng cao vị trí trong chuỗi giá trị sản phẩm
n Tham gia sâu hơn vào các chuỗi cung ứng quốc tế
n Tạo dựng các thương hiệu riêng của doanh nghiệp
n Mở rộng tiêu thụ ở thị trường nội địa


